
Vollversammlung
am 17. November 2022  



AGENDA

1. Begrüßung und Feststellung der Beschlussfähigkeit

2. Bericht des Vorstandes durch den Obmann und der Geschäftsführung

3. Bericht des Vorsitzenden des Aufsichtsrates

4. Genehmigung des Jahresabschlusses 2021 nach § 29 Abs.5

5. Entlastung des Vorstandes und des Aufsichtsrates

6. Die Beschlussfassung über die Beteiligung als Mitglied der Genossenschaft

Kufstein Mobil § 10 g)

7. Allfälliges
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1. Begrüßung und Feststellung der Beschlussfähigkeit
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2. Bericht des Vorstandes durch den Obmann
und die Geschäftsführung
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Statistik Zahlen & Daten



Tourismus Kufsteinerland 2021/2022  -
in Zahlen
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STADT: Kufstein

LAND: Bad Häring, Ebbs, Erl, Langkampfen, 
Niederndorf, Niederndorferberg, Schwoich, Thiersee

STADT ØAD LAND ØAD Gesamt ØAD

01.01.-31.10.2018 150.601 1,8 Tage 584.295 3,6 Tage 734.896 3,0 Tage

01.01.-31.10.2019 155.464 1,8 Tage 583.372 3,5 Tage 738.636 2,9 Tage

01.01.-31.10.2020 91.918 1,9 Tage 401.416 3,9 Tage 493.334 3,3 Tage

01.01.-31.10.2021 93.798 2,0 Tage 363.904 4,0 Tage 457.702 3,3 Tage

01.01.-31.10.2022 146.774 1,8 Tage 508.340 3,6 Tage 655.114 2,9 Tage

Jänner bis einschließlich Oktober

Statistik
Vergleich Stadt / Land

Corona bedingt längere 
Aufenthalte, fliegen war 
nicht möglich
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Statistik
Sommer 2020, 2021 und 2022 (Orte) Mai bis einschließlich Oktober

Sommer 2020 Sommer 2021 Sommer 2022
Vergleich

2020 zu 2021
Vergleich

2021 zu 2022

Gemeinde Ankünfte Nächte Ankünfte Nächte Ankünfte Nächte

Bad Häring 14.902 79.871 16.879 82.792 17.390 87.646 + 2.921 (+3,7%) + 4.854 (+5,9%)

Ebbs 22.961 55.020 31.340 72.634 41.279 89.595 + 17.614 (+32,0%) + 16.961 (+23,4%)

Erl 4.123 11.058 6.923 27.660 8.503 33.230 + 16.602 (+150,1%) + 5.570 (+20,1%)

Kufstein 28.459 50.474 43.519 77.823 61.244 105.114 + 27.349 (+54,2%) + 27.291 (+35,1%)

Langkampfen 2.153 8.624 2.809 9.246 3.252 11.074 + 622 (+7,2%) + 1.828 (+19,8%)

Niederndorf 1.342 5.259 2.003 7.667 2.780 11.402 + 2.408 (+45,8%) + 3.735 (+48,7%)

Niederndorferberg 487 2.536 742 3.232 756 3.297 + 696 (+27,4%) + 65 (+2,0%)

Schwoich 2.017 8.304 2.667 9.648 4.089 14.846 + 1.344 (+16,2%) + 5.198 (+53,9%)

Thiersee 17.763 85.126 24.709 112.122 28.299 120.466 + 26.996 (+31,7%) + 8.354 (+7,5%)

Gesamt 94.207 306.272 131.240 400.817 167.592 476.670 + 94.545 (+30,9%) + 75.853 (+18,9%)



18.11.2022 Kufsteinerland verbindet 9

Winter 2019/20 Winter 2020/21 Winter 2021/22 Vergleich
2019/20 zu 2020/21

Vergleich
2020/21 zu 2021/22

Gemeinde Ankünfte Nächte Ankünfte Nächte Ankünfte Nächte

Bad Häring 16.804 80.764 2.604 28.435 12. 802 62.892 - 52.329 (-64,8%) + 34.447 (+121,2%)

Ebbs 13.987 40.630 1.399 10.125 12.076 36.190 - 30.505 (-75,0%) + 26.065 (+257,4%)

Erl 3.970 13.967 494 5.057 2.833 13.129 - 8.910 (-63,8%) + 8.072 (+159,6%)

Kufstein 32.224 65.704 5.033 20.622 26.307 53.141 - 45.082 (-68,6%) + 32.519 (+157,7%)

Langkampfen 1.466 8.037 298 2.808 1.126 6.636 - 5.229 (-65,1%) + 3.828 (+136,3%)

Niederndorf 1.684 5.469 164 1.582 892 3.459 - 3.887 (-71,1%) + 1.877 (+118,6%)

Niederndorferberg 520 2.072 2 12 545 2.139 - 2.060 (-99,4%) + 2.127 (+17.725%)

Schwoich 1.329 5.580 151 2.750 872 6.609 - 2.830 (-50,7%) + 3.859 (+140,3%)

Thiersee 15.857 66.419 554 7.544 13.435 56.407 - 58.875 (88,6%) + 48.863 (+647,7%)

Gesamt 87.841 288.642 10.699 78.935 70.885 240.590 - 209.707 (-72,7%) + 161.655 (+204,8%)

November bis April

Statistik
Winter 2019/20, 2020/21 & 2021/22 (Orte)

Saison konnte aufgrund der Corona-

Pandemie nicht beendet werden; ab Mitte 

März war Lockdown

Keine Wintersaison möglich; von November 

bis Ende Mai Lockdown; keine 

Nächtigungen erlaubt, außer Beruflichen
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Winter 2020/21

Nächtigungen

Tirol (AT) 15.843

Vorarlberg (AT) 7.037

Oberösterreich (AT) 6.522

Steiermark (AT) 5.654

Bayern (DE) 4.848

Nächtigungen

Bayern (DE) 115.660

Tirol (AT) 34.169

Nordrhein-Westfalen (DE) 31.584

Ostdeutschland (DE) 30.023

Mitteldeutschland (DE) 27.730

Sommer 2022Sommer 2021

Nächtigungen

Bayern (DE) 102.119

Tirol (AT) 29.457

Nordrhein-Westfalen (DE) 28.686

Mitteldeutschland (DE) 26.268

Baden Württemberg (DE) 24.593

Statistik
Vergleich Nationen – Top 5

Nächtigungen

Bayern (DE) 53.679

Tirol (AT) 24.068

Baden Württemberg (DE) 12.443

Mitteldeutschland (DE) 11.809

Ostdeutschland (DE) 11.783

Winter 2021/22

Grenzen waren gesamte Saison zu



Gästekartenstatistik bis 31. Oktober 2022

Top Leistungen:

1. Festung Kufstein – 18.809 Besuche
2. Kaiserlift – 11.824 Fahrten (Mittelwert aller 4 Sektionen)

3. Fohlenhof Ebbs   – 2.009 Besuche

• Seit 2022 bereits ab dem Anreisetag gültig

• Ranking der Nutzung folgender Orte:

1. Kufstein / 2. Thiersee / 3. Ebbs / 4. Bad Häring / 5. Schwoich / 
6. Erl / 7. Niederndorf / 8. Niederndorferberg / 9. Langkampfen

• Alter der meisten Transaktionen: 50-59 Jahre
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Wochen- und Kinderprogramm 
Sommer 22 Statistik

• Wochenprogramm Sommer 1.141 Teilnehmer
Ranking der Nutzung: 1. Nachtwächterführung Kufstein

2. Quigong oder Yoga am Thiersee
3. Kräuterführung/Ortsführung Ebbs

• Kinderprogramm (8Wochen) 256 Teilnehmer, 
durchschnittlich 6-7 Kd.
Ranking der Nutzung: 1. Schiff Ahoi – Thiersee

2. Hoch zu Ross – Ebbs
3. Burgfräulein und Ritter – Festung Kuf.
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Leistungen für die Betriebe im 
Kufsteinerland



Vermietercoaching

• Laufende Kommunikation aktueller Informationen (Newsletter, WhatsApp, 
persönliche Telefonate, …)

• Insgesamt 38 persönliche Vermieterschulungen durch unseren mobilen 
Vermietercoach Marcus Herovitsch

• Auffrischungsschulung easybooking im Mai 2022

• Vermieter Infotag mit Thementischen zu allen Bereichen im TVB 
am 15.06.2022 im Hotel Andreas Hofer

• Vermieterstammtische mit insgesamt 60 Teilnehmer in 
• Bad Häring & Schwoich – Mo, 07.11.

• Kufstein & Langkampfen – Di, 08.11.

• Untere Schranne – Di, 09.11.
• Thiersee – Fr, 11.11.
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Webinare der eVermieterakademie:
• Rund 150 Webinare wurden im Laufe des Jahres gemeinsam mit allen 

teilnehmenden TVB‘s in Tirol angeboten

• Davon wurden 34 Webinare von Vermietern im Kufsteinerland gebucht

• 50 VermieterInnen und RezeptionistInnen haben teilgenommen
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Vermieterakademie 2022



Infrastrukturmaßnahmen
2022/2023



Infrastrukturoffensive - Ausgangspunkte 
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✓ In Kufstein und Thiersee erfolgt die
Fertigstellung im Frühjahr 2023,
dann ist diese Offensive abgeschlossen!



Winter – Langlaufen 
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✓ Ursprung-Runde

Verbindung des Bayrischzeller Loipennetzes           
nach Tirol 

✓ Nordisches Zentrum Schwoich



Sommer – Radfahren 
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✓ Mountainbikestrecken in Arbeit 

✓ Route 366 Rund ums Juffinger Jöchl
✓ Route 374 Verbindung Bad Häring Söll
✓ Route 371 Dreibrunnenjoch



Sanierung nach den Unwetterschäden
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✓ Häringer-(Schwoicher-)Wasserfall
✓ Kufsteiner Steig Richtung 

Tischoferhöhle
✓ Rodelbahn Hinterthiersee

Fotonachweis H. Ritzer



Auszug zu unseren Leitevents



• vom 27.12.2022 bis 29.01.2023

• Täglich ab 17 Uhr

• Im 30 Minuten-Takt

• Vorstellungsdauer
ca. jeweils 50 Minuten

• Plus 1 Station mehr

• Text und Konzept angepasst
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Lichtfestival – Kooperation mit STAMA
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Circus Tage – Premiere im Jänner

Neuer Termin: 26. bis 29. Jänner 2023



„glück.tage“ 2022 – Mai und Oktober!

Im Mai:
- Anders Indset
- Thorsten Otto & Friends
- Markus Gabriel
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„Das Glück is a Vogerl“
und dieses flog erstmalig nicht nur Anfang 
Mai über das Kufsteinerland, sondern auch 
im Oktober!

Im Oktober:
- Samuel Koch



Glück.tage 2023

im Festspielhaus Erl

im Passionsspielhaus Thiersee

im Kulturquartier Kufstein

Ticketvorverkauf hat bereits 
gestartet!
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Passionsspiele Thiersee

Moderne Passion in Thiersee

Die Thierseer Passionsspiele präsentierten sich 
in einem komplett neuen Licht - eine 
Mammutaufgabe, die die Passionsspieler*innen 
mit Bravour gemeistert haben.

Nach 100 Jahren wurde die Passion komplett 
neu interpretiert. Verantwortlich zeichneten 
sich:

Autor: Toni Bernhart
Regie u. Bühnenbild: Norbert Mladek
Komponist: Josef Pirchmoser
Chorleitung: Birgit Kröll

Rund 9.000 Gäste kamen in den Genuss.
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OperettenSommer Kufstein
EVITA

Endlich wieder!
Das Musical EVITA konnte dieses 
Jahr endlich über die Bühne gehen!

28. Juli bis 13. August 2023 
„JESUS CHRIST SUPERSTAR“

18.11.2022 Kufsteinerland verbindet 27



Tiroler Festspiele Erl
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Winterfestspiele
26. Dezember – 8. Jänner 2023

Klavier.Tage
30. März – 02. April 2023

Sommerfestspiele
06. – 30.Juli 2023

copyrigthPeterKitzbichler, Kit Armstrong_1687_JF Mousseau.jpg



Event - neues Format 
Sterne der Blasmusik 

• Wertschätzung für die
Musikkapellen in der Region

• Sternmarsch der
Kapellen als Highlight

• Veranstaltung reduziert
auf das Wesentliche

- Musik

- regionale Kulinarik

- Einbindung von Vereinen

Nächster Termin: September 2023
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Event - neues Format 
Galaxy of Kendlinger
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WELTPREMIERE EINES NEUEN 
KLASSISCHEN KONZERTFORMATES 
IN ERL/TIROL

Kendlingers Kompositionen treffen 
auf die unsterblichen Hauptthemen 
des Filmkomponisten
John Williams, wie HARRY POTTER, 
STAR WARS, INDIANA JONES …
Dirigenten:
Matthias und Maximilian Kendlinger

29. und 30. Oktober 2022



Auszug aus den Sportevents

• Koasamarsch: 18.06.2022 →

Teilnehmer: rund 1.000

• yoga.tage: 22.07. – 24.07.2022 
• 20 reg. u. intern. Yogalehrer & 40 Einheiten 
→ Locations in der Region verteilt 

• Kufsteinerland Radmarathon: 04.09.2022 
• 900 Teilnehmer auf 3 Streckenvarianten

• ÖRV Radbundesliga Finale: 18.09.2022
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Auszug von Auszeichnungen 
im Kufsteinerland



Auszeichnung Tourismusmagazin 
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Momente Magazin wurde mit 
„GOLD“ in der T.A.I

(Tourist Austria International)

Fachzeitschrift ausgezeichnet!

Vor allem die Kombination
aus Print und App haben überzeugt.

AgenturPartner: ofp



Best of 2021/22 - Auszeichnungen

1.Tirolissimo Nachwuchs Auszeichnung
ging ins Kufsteinerland 

Viktoria Fahringer,
die jüngste Haubenköchin Österreichs,

war die Gewinnerin.
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© Tirol Werbung / Die Fotografen



Panorama Royal 

Gault & Millau 2023

Auszeichnung als eines
der Besten Halbpension
Hotels in Österreich!

sowie im Connoisseur 2022
ausgezeichnet worden
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Best of 2021/22 – MICE Auszeichnung
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Zum 6. Mal in Folge konnte der Sattlerwirt die Auszeichnung „meet the best“ gewinnen!



Auszeichnung touristischer Betriebe

Alle diese genannten Betriebe stehen stellvertretend für alle
weiteren ausgezeichneten Betriebe in unserer
Destination Kufsteinerland.

Wir gratulieren herzlichst zum Erfolg!
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Projekte 2022 und
Vorausschau 2023



Clean Alpine Region – CLAR Kufsteinerland

• Projekt Besuchermanagement Kaisertal / Kaiserbachtal
• Umsetzung Maßnahmenkatalog - Bildung regionale Arbeitsgruppen
• „Bergwelt miteinander“ - Frequenzzähler Brentenjoch

• Projekt „fit for 2035“
• Begleitung von sechs Betrieben – Raus aus Öl & Gas
• Konzepterstellung für alternative Heizsysteme

• Projekt „Sensibilisierung Grüne Anreise“
• Contentproduktion – Videos & Fotos
• Kooperation mit ÖBB, DB & BRB
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NACHHALTIGKEIT im Kufsteinerland



Clean Alpine Region – CLAR Kufsteinerland

• Projekt Österreichisches Umweltzeichen für Destinationen

• CLAR-Team - Mitgestaltung Kriterienkatalog

• Kriterienkatalog = künftige Arbeitsgrundlage *)

• Projektteam Umweltzeichen – Eruierung Datengrundlage mit den Gemeinden

• 6 Bereiche - Management, Sozioökonomie, Umwelt- / Klimaschutz, Biodiversität, Mobilität, Kultur

• Nachhaltigkeitsmanagement + Koordinationsstelle implementieren *)
(ab 2023)
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NACHHALTIGKEIT im Kufsteinerland



Destination Camp 2023
Bewerbungsclip
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Destination Camp 2023

Leben, Lernen & Arbeiten in alpiner Bergkulisse.
neues Kongressformat: „Workation“

Verschmelzung Arbeit und Freizeit

Bewegung in der Stadt

Produktivitätsbeschleuniger
Wechselnde Locations – neue Perspektiven

Zusammenspiel aller Partner
Positionierung MICE-Zukunft
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9. – 12. Mai 2023 im Kufsteinerland

• neues Kongressformat: „Workation“

• 10 Seminarräume im Stadtzentrum

• 1 zentraler Treffpunkt: Kultur Quartier Kufstein = DC-HUB

• 3 Locations für Abendveranstaltungen
• Festung Kufstein
• GH Schneeberg Thiersee
• 1 Überrraschungsort

• Exklusives Rahmenprogramm:
• Erlebnisse schaffen
• Fokus auf Regionalität, Kulisse, Kulinarik, Kultur

• Zukunft MICE Kufsteinerland
• Neupositionierung „New Work“ (Workation, Bleisure)
• Österreichisches Umweltzeichen Green Meeting

18.11.2022 Kufsteinerland verbindet 43

Destination Camp 2023



Aufbau einer Zentrale für Nachhaltigkeit 
und Regionalität Frühjahr 2023

Das Regionsbüro Untere Schranne entwickelt sich zur
Zentrale für Regionalität & Kulinarik & Nachhaltigkeit
dies gelingt mit den Partnern

✓Leaderverein KUUSK

✓Kaiserweis

✓Käseroute in Kooperation mit Kaiserwinkl

✓sowie mit der Bestellung eines Nachhaltigkeitsbeauftragten
für die Destination Kufsteinerland
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TI Mobil – Thierseetal wird Pilotregion 
und der Innradweg Kufsteinerland  2023

✓Mobile TI im Thierseetal mit Start Sommersaison 2023
die Rezeptionisten der Betriebe werden im regelmäßigen
Abstand zu den touristisch relevanten Themen informiert und betreut

✓Die Kleinvermieter treffen sich am Vermieter-Stammtisch
in regelmäßigen Abständen 

✓Team TI arbeitet Hand in Hand mit Team Vermietercoaching

Ein weiteres Projekt um die TI sichtbarer für den Gast zu machen, ist in Planung:

✓Mobile TI am Innradweg  - im JULI/AUGUST
wird mit einem Lastenrad der Innradweg befahren um
das Kufsteinerland auf der Strecke sichtbar zu machen!
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Standortmarketing
Kufstein GmbH 
Eine Tochter vom Tourismusverband Kufsteinerland und der Stadt Kufstein



Zahlen und Fakten

• Wirtschaftsjahr 2020/2021

• Bilanzsumme € 399.322,01

• Umsatz 893.711,24 (durch Corona-Einschränkungen reduziert)

• Jahresüberschuss € 3.392,62

• Mitarbeiter:innenstand
• Vollzeit: 5

• Teilzeit: 5
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Aufgaben & Plan

• Veranstaltungen für Wertschöpfung und Image
• KUFSTEIN unlimited // Lichtfestival „Stimme der Burg“ // 

Weihnachtsmarkt // Weinfest // Night-Shopping // Ostermarkt // usw.

• Projekte zur Wirtschaftsförderung
• Region 4.0 // Digital Lotse // Projekt für Arbeits-Innovation // 

Coworking- und Innovationszentrum // StaffCard // DukatenCard
//Historischer Stadtweg // usw.

• Kommunikation und Markenbildung
• Bürger:innen Info // Online Auftritte & Social Media // Kultur-

Kommunikation // Corporate Design // Citymarketing
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Neuer „Historischer Stadtweg Kufstein“
1,7km – 1h – 15hm 
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• 23 Stationen + 3 Zusatzstationen 
(Hochwacht, Zeller Berg und 
Thierberg)

• Ausgangspunkt Marienbrunnen 
• Interaktives Rätselabenteuer mit der 

Locandy App
• Zusätzliche Rätselkarte als Hilfe zur 

Lösung des Rätselabenteuers
• Das "K" verweist immer auf das 

Kufstoaner G’schichtl
• Der Stern gibt Auskunft über eine 

Aktivität oder einen Hinweis



Die Pläne für die kommenden Monate

• Qualitativ hochwertige Fortführung und Weiterentwicklung des 
Eventprogrammes bei stark steigenden Kosten und gleichbleibenden 
Budgets

• Zusammenführung des Bürostandortes (von derzeit zwei) auf ein 
gemeinsames Büro

• Coworking- und Innovationszentrum – Errichtung und Bespielung

• Standortentwicklung im Bereich innovativer Konzepte für den 
Arbeitsmarkt, Weiterentwicklung der Kulturmarke, digitale 
Weiterentwicklung der Betriebe

50



Marketing 2022



EINZIGARTIGE SYMBIOSE AUS NATUR/SPORT & 
KULTUR/STADT



Kufsteinerland 2022 Jahreskampagne

THEMEN 
1. Natur/Sport
2. Stadt/Kultur

ZEITRAUM 
1. Frühjahr: Mitte April bis Mitte Juni
2. Herbst: Mitte August bis Anfang Nov.

ZIELMÄRKTE
1. Deutschland, Österreich, Schweiz 

2. Niederlande

ZIELGRUPPEN
Personen, die im Urlaub die Kombi aus 

Natur/Sport UND Stadt/Kultur schätzen

BUDGET
€ 140.000,- Media-Budget 

ZIELSETZUNG
1. Awareness / Inspiration
2. Consideration / Information



Grundsätzliches

▪ Sehr hohe Affinitäten bei Online & Mobile sowie Social Media
>> erwartungsgemäß gibt es eine sehr hohe Affinität zu digitalen Medien

▪ Höchste Affinität der Mediennutzung = Audio-Streaming/Podcast
>> Reichweite ist verhältnismäßig gering, aber mit entsprechendem Targeting
können genau die relevanten Zielgruppen erreicht werden

▪ Für die kulturaffine Zielgruppe ist nach wie vor auch Print = Zeitungen relevant

▪ Klassische Medien wie TV, Radio, Zeitschriften und Out of Home werden aufgrund des 
zur Verfügung stehenden Budgets nicht berücksichtigt!

Es werden bevorzugt Kanäle & Medien eingesetzt, die in Zeiten wie diesen höchste
Flexibilität und Anpassungsfähigkeit bzgl. Budgets und Laufzeiten garantieren.



Zielgruppen für 2022

• Angesprochen werden sollen Menschen, 

▪ die gerne aktiv und in der Natur sind

▪ die Wert legen auf Gesundheit & Wohlbefinden

▪ die Interesse an Kulinarik & Kultur haben

▪ die gerne mit der Bahn anreisen und denen auch im Urlaub das 
Thema Nachhaltigkeit wichtig ist

Urlaubsgäste, die die einzigarte Kombination aus Natur/Sport 
UND Stadt/Kultur schätzen!
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Mediennutzung Zielgruppen

TV Online
Desktop

Zeitschriften Radio Zeitungen Online 
Mobile

Out of Home Social
Media

Audio-Streaming 
(u.a. Podcast)

Affinität der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %

90% 88%
86% 92%

68% 66% 71% 73%

47% 47% 43% 53% 88% 91%
85% 83%

57% 55%



Aktuelle Reisetrends  

▪ Viele suchen Erholung zwischen Nachhaltigkeit und Selbstverwirklichung statt 
pauschalen Massentourismus und Fernreisen

▪ Seit Beginn der Pandemie haben die Menschen eine neue Leidenschaft für die Natur 
entwickelt (Wälder, Berge, Seen, Meer) - Outdoortrends: (e)Mountainbiking, 
Trailrunning

▪ Immer mehr Menschen möchten möglichst umweltfreundlich und nachhaltig reisen

▪ Informationssuche & Inspiration bei Radreisen in Deutschland findet vorrangig digital 
statt: 76% informieren sich übers Internet

(div. akt. Reisetrends von Regiondo, Hilton, FUR & Radreiseanalyse)

Erlebnisse machen gluc̈klicher als materielle Dinge!



Consideration
(Information)

Awareness
(Inspiration)

Bekanntheitsgrad steigern 
–

für die Region & Marke 
Kufsteinerland 

und ihre einzigarte 
Kombi aus

Natur/Sport & Stadt/Kultur

Leitthemen stärken 
–

inkl. Bewerbung
der Highlight-Veranstaltungen

KPIs:
Primär: Views, Impressions
Sekundär: Clicks, Engagements

KPIs:
Clicks, Leser

Ziele für 2022



Maßnahmenplan

14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47

DE

wetter.com Klicks
Awareness & Consideration: Microsite mit Livecam, 
Native & Display Ads

Mobile Advertising Engagements Awareness: Fullscreen Ad 

Podcast Advertising Hörer Awareness: Audio Spots im Host-Read-Format

Data-Driven-Advertising Impressions Awareness & Consideration: Display & Native Ads

Die Zeit & Tagesspiegel Leser
Awareness & Consideration: ½ Seite Advertorial 
(Kultursommer & Sommerkultur)

Google (DACH) Impressions Awareness: Display Ads

Klicks Consideration: Search Ads

Facebook & Instagram (DACH) Impressions Awareness: Story & Video Ads

Klicks Consideration: Carousel & Link Ads

YouTube Views Awareness: Instream Ads

Impressions Awareness: Bumper Ads

NL
Indebergen.nl Impressions Awareness: Video Ads

Klicks Consideration: Special, Native Ads

Facebook Klicks Consideration: Link Ads

Google Klicks Awareness & Consideration: Search & Display Ads

Grundrauschen

Medien & Märkte

Maßnahmen*

Messbare Ziele Zielsetzung & Werbemittel
April Juli August September Oktober NovemberMai Juni



Ergebnisse – Fazit

Kontakte

… über 26 Millionen

Website-Besuche

… über 188 Tausend

Klickrate …

… von über 2 Prozent
(und damit weit über dem Durchschnitt 

vergleichbarer Kampagnen aus der Tourismus-

Branche, Benchmark liegt bei 1%)



Screenshots & exemplarische 
Werbemittel



Die Zeit & Tagesspiegel



Wetter.com – MicroSite



Podcast Advertising



Google Native ads

KulinarikKultur Sport



SOCIAL – Video ads



Social – Link ads



In de bergen – native ads



FACEBOOK – CONTENT BEISPIELE UND PERFORMANCE

Kufsteinerla…

/kufsteinerland

Aug 26, 2022 17:59

Post Photo

Der Stimmersee am Fuße des Pendlings gilt als 

einer der zwei saubersten Seen Öst…

298

Interactions

230

Reactions – Like

9 659

Total reach

Kufsteinerla…

/kufsteinerland

Sep 27, 2022 17:23

Post Photo

Umrandet von den Bergen des Zahmen u. Wilden 

Kaisers liegt inmitten das Anton-Karg-Haus we…

244

Interactions

204

Reactions – Like

7 458

Total reach

Kufsteinerla…

/kufsteinerland

Jul 01, 2022 9:05

Post Link

Einatmen. Ausatmen. Ankommen. - Erlebt die 

yoga.tage Kufsteinerland! 🧘🏽♀️ Von…

yoga.tage Kufsteinerland

https://www.yoga-tage.at/

Die Festungsstadt Kufstei…

219

Interactions

193

Reactions – Like

154 629

Total reach

https://www.facebook.com/182204862402_10159930663897403
https://www.facebook.com/182204862402_10159953784862403
https://www.facebook.com/182204862402_10159865912387403
https://www.yoga-tage.at/


Social Media – wir begeistern Follower*innen 
(LIKES)

Facebook: 34.417 Follower

Instagram: 10.7 k Follower
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Presserückblick 2022
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Pressearbeit KUFSTEINERLAND

Zusammenarbeit mit Agenturen
• Feuer & Flamme – DACH
• Pizzinini-Scolari – Italien
• Spalder – Niederlande
• OFP – für Sportevents
• ProMedia – für Advent in Tirol

Medienarbeit regional

Kommunikation über Tirol Werbung & Österreich Werbung
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Pressearbeit International

Medien zu Gast im Kufsteinerland:
• Bayerischer Rundfunk, Einzelpressereise
• Rupert Parker, UK, Einzelpressereise (über Tirol Werbung)
• Pressegruppe Tschechien (SkiWelt)
• Pressegruppe Niederlande (SkiWelt)
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Milano Finanza

Pressearbeit Italien
• 120 Artikel in den letzten 12 Monaten, 

damit wurden 7 Millionen Leser erreicht
• Gruppenpressereise im Mai, sowie

Blogger/Influencer im Juni 



TV Highlight 2022 - Mei liabste Weis

… Ein Zeichen, dass es Frühling wird, ist zu erleben mit
Eindrücken aus Kufstein und Umgebung im Tiroler
Unterinntal. Die zweitgrößte Stadt Tirols, nahe an der
Bayerischen Grenze gelegen, gilt als „die Perle Tirols“.
Diesen Ruf hat die Stadt auch dem populären „Kufstein-
Lied“ zu verdanken, das in einem bekannten Gasthaus
der Stadt entstanden ist…
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• Die Gruppen der Sendung: 

• Tanzlmusi Weiß-Siaß

• Leukentaler Stubenmusik 

• Perlseer Dirndl 

• Clarissa Konzett

• Flügelhornduo Christian und Thomas Oberleitner



Marketing 2023



Veränderung: Marketing- und 
Kommunikationsmaßnahmen 2023

Aufbau einer eigenen Marketingabteilung; somit die Kompetenzen ins eigene Haus bringen

MarktRaum: Deutschland/Österreich/Schweiz – Fokus Ballungsräume
Italien wird bisher nur über die PR Agentur bedient – künftig Ausbau der Bearbeitung
eigenständig im Bereich Oberitalien/Südtirol/Trentino

Veränderung: Niederlande künftig nur mehr im Winter über die Kooperation Skiwelt

Zeitraum: Schwerpunkt – Frühjahr/Herbst/Skiwelt Kooperation Winter, 
Sommer läuft über das Kulturmarketing und das Marketing der Veranstalter 
sowie STAMA Partnerschaften

Ziel: Bündelung des Marketingbudgets zur Stärkung der Kernmärkte Vermarktung!

Werkzeug: International und National - Fokus Online und Social Media sowie Magazine; 
Regional - Tageszeitungen, Journale und Social Media 



3. Bericht des Vorsitzenden des
Aufsichtsrates 

Weiterentwicklung auf Basis der Aufsichtsratsklausur vom Juni 2022



Strategieklausur 2022 

• Vorbereitung erstmalig im TEAM 

• Leitbild mit Fokus auf Nachhaltigkeit gemäß der
Vorgabe des „Tiroler Weges“ 

• 2-tägige Klausur zur Festlegung des eigenen Weges

• Maßnahmenplan für die Kommunikation

• Auflösung der Säulen: Schwerpunkt Verständnis schaffen, 
für den gemeinsamen Lebensraum, Zukunft mit Zuversicht
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Unser Leitbild 
Weiterentwicklung auf Basis der Aufsichtsratsklausur vom Juni 2022



KufsteinerLand 2030+. Unser Weg.

Werte, die beschreiben, wie wir sind

Agenda

Ziele

Ansatz 
(Narrative)

Vision

Quality of Life. Lebensqualität entsteht aus der kostbaren Verbindung von Kraft der Natur mit lebendiger Lebenskultur.
Quality of Experience. Besonderer Wert entsteht durch die Verbindung kultureller und natürlicher Erfahrungen im Gebirge.
Quality of Mind. Mutige Perspektiven und Entscheidungen führen zu einer neuen Qualität der Zusammenarbeit.

Im Kufsteinerland verbindet sich das beliebteste Kulturquartier der 
Alpen nachhaltig mit der natürlichen Kraft der ersten Berge Tirols. 

kraftvoll kreativ   kultiviert    progressiv geradlinig   berührend    konsequent nachhaltig

Kraft der Gebirgslandschaft.
Leben, Lernen und Arbeiten 
in alpiner Bergkulisse.

Mutige Kultur, New Generation.

Neuinterpretation des Lebensraumes im Gebirge 
schafft nachhaltig Lebensqualität. 

Aktive Erholung in den ersten Bergen Tirols 
steigert Wert und Wertschöpfung. Kultur. Best of the alps. 



Nachfrage steigern 
- Qualitative Entwicklung  
(Services, Kompetenz, …)
- Quantitative Entwicklung 
(Ankünfte, ÜN, …) 

Infrastruktur-
entwicklung

Roadmap* Kufsteinerland 2030+
Vision: Im Kufsteinerland verbindet sich das beliebteste Kulturquartier der Alpen nachhaltig mit der natürlichen Kraft der ersten Berge  

Tirols.. Aufgaben: Kraft der Gebirgslandschaft. Mutige Kultur, New Generation. Leben, Lernen, Arbeiten in alpiner Bergkulisse.
Werte: Kraftvoll. Kreativ. Kultiviert. 

▪ Gemeinsame Finanzierung und 
Koordination prüfen (Büro, 
Wander-, Radwege, 
Kraftorte,...)

Produkterlebnisse 
schaffen und 
kommunizieren
- Produktentwicklung 
koordinieren und fördern
- Vernetzung in Branche 
und darüber hinaus stärken 

Touristische Prozesse 
steuern und optimieren
- Klare Strukturen und 
Aufgaben 
- Konsequente Evaluierung 

Laufende 
Weiterentwicklung sicher-
und bereitstellen
- Personelle Ressourcen
- Finanzielle Ressourcen
- Know-How / Wissen
- Vermarktung statt 
Förderung 

Qualitätsmanagement 
& Professionalisierung 

Markenerlebnisse & 
Produktentwicklung

Kommunikation & 
Vertrieb Partnermanagement

▪ Buchungsmöglichkeiten 
implementieren

▪ Prüfung und Implementierung 
Bonussystems

▪ Integration Ausflugsplaner für 
Bus & Bahn, Wilder Kaiser

▪ Implementierung und Pflege 
CRM System

▪ Qualitätsstandards für Produkte 
anhand der Aufgaben und 
Werte definieren

▪ Implementierung und Pflege 
digitaler Urlaubsbegleiter

▪ Markenerlebnisse in den Tourist 
Infos / Mobile TI schaffen

▪ Schaufensterprodukte auf Basis 
der Aufgaben definieren

▪ Kraft der Gebirgslandschaft als 
spürbar Markenerlebnis 
entwickeln

▪ Besondere Orte zum Leben / 
Lernen / Arbeiten schaffen 
(Konzeption, Ansiedlungs-
management, Umsetzung, …)

▪ Produktentwicklung gemeinsam 
mit Gastgeber und Betrieben 

▪ MICE 2.0 entwickeln 
(DSTNCMP)

▪ Mutige Kultur Raritäten statt 
Allerwelt-Events

▪ Bereitstellung Vertriebsdaten 
und -instrumente für Betriebe 
(bspw. Best Practice Seefeld)

▪ Sichtbarkeit schaffen: 
Integration der Logos bei 
Gemeinden und 
Leistungsträgern (Website, etc.)

▪ Entwicklung einheitliche Bild-
und Textsprache (Werbemittel)

▪ Community Management

▪ Zielgruppenorientierte 
Aufbereitung relevanter Inhalte

▪ Pressearbeit (Pressereisen, 
PM, etc.)

▪ Impuls-Marketing (VA, ÜN, vor Ort / 
Einzug Unterland) 

▪ Optimierung Buchungsstrecken
▪ Integration & Pflege Gutscheinshop
▪ Integration & Pflege Erlebnisshop

▪ Definition klares Aufgaben-
portfolio Mitarbeiter

▪ Mutige Kultur verankern 
(Unternehmenskultur)

▪ Konsequente zielorientierte 
Kommunikationsplanung

▪ Konsequente Integration des 
Leitbildes und der Markenwerte

▪ Mehrwerte der Zusammenarbeit 
herausarbeiten

▪ Regelmäßige Kommunikation 
über alle relevanten Kanäle

▪ Jährliche Schulungen für alle Mitarbeiter:innen / Aus- und Fortbildung als Teil der Mitarbeiter:innen Motivation (binden – belohnen)
▪ Schaffung neuer personeller Ressourcen (bspw. Stelle Organisationsentwicklung)
▪ Steigerung der finanziellen Ressourcen (Vermarktung statt Förderung)

Strategische Planung

▪ Digitalisierung Meldewesen
▪ Förderprojekte prüfen und neu 

ausrichten

▪ Intensive Kooperation mit der 
Fachhochschule und Kultur-
Institutionen

▪ Bereitstellung gut aufbereiteter 
Inhalte für Gastgeber 

▪ Optimierung digitale 
Kommunikation Gastgeber / 
Leistungsträger

▪ Vollversammlung als Weg der 
Zukunft kreativ gestalten

▪ Jährliche Infotage für Vermieter 
– Vorstellung TVB und 
Aufgaben

▪ Konsequentes Innenmarketing / 
Bewusstsein schaffen

▪ New Generation neu 
konzipieren und umsetzen

* im Auftrag des Aufsichtsrats

Strategie*

Handlungsfelder

Ziele



4. Bilanz 2021 
Genehmigung des Jahresabschlusses 2021 nach § 29 Abs. 5



Bilanz 2021 - AKTIVA

A. ANLAGEVERMÖGEN
I Sachanlagen 2021 2020

Lizenzrecht 1.999,98                          3.333,32              

1. EU Projekte 82.438,66                         73.092,37            

2. Betriebs- u. Geschäftsausstattung 292.856,77                       338.750,77           

3. Maschinen u. masch. Anlagen 7.876,74                          8.810,87              

II Finanzanlagen

1. Beteiligungen 17.500,00                         17.500,00            

SUMME A. 402.672,15                    441.487,33           

B. UMLAUFVERMÖGEN
I Vorräte 2021 2020

1. Werbemittel 121.853,49                       130.434,03           

2. Nicht abgerechnete Leistungen -                                  -                     

SUMME B. 121.853,49                    130.434,03           



Bilanz 2021 - AKTIVA

II Forderungen und sonst.

Vermögensgegenstände 2021 2020

1. Ford. Aufenthaltsabgabe 117.196,40                       78.372,90            

2. Ford. Pflichtbeiträge 192.857,49                       122.355,48           

3. sonst. Forderungen 214.232,07                       295.759,62           

524.285,96                    496.488,00           

III Kassabestand

u. Guthaben bei Kreditinstituten 2.891.407,37                    1.950.021,12        

SUMME B. 3.537.546,82                 2.576.943,15        

Summe Übertrag  2021 Vergleich 2020 3.940.218,97                 3.018.430,48        

RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN
C. 1. Transitorische Posten

Aktive Rechnungsabgr. 13.272,87                      41.831,44            
SUMME AKTIVA 3.953.491,84                 3.060.261,92        



Bilanz 2021 - PASSIVA

A. I Kapital 2021 2020

1. Kapital 257.000,00 €                    452.347,19 €        

2. andere Rücklage 3.349.676,36 €                  2.105.256,08 €     

Gewinnrücklage
Summe A 3.606.676,36 €              2.557.603,27 €     

RÜCKSTELLUNGEN
B. 1. sonst. Rückstellungen 61.309,78 €                      62.599,05 €          

61.309,78 €                   62.599,05 €          



Bilanz 2021 - PASSIVA

VERBINDLICHKEITEN 2021 2020

C. 1. Verbindlichkeiten gegen-

über Kreditinstituten 122.009,54 €                    147.054,17 €        

2. Verbindlichkeiten aus

Liefer. und Leistungen 88.428,79 €                      171.229,75 €        

3. Sonst. Verbindl. 75.067,37 €                      121.775,68 €        

Summe C. 285.505,70 €                    440.059,60 €        
SUMME PASSIVA 3.953.491,84 €              3.060.261,92 €     
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Bilanz 2021 – GuV EINNAHME

1. Erlöse aus Beiträgen und Abgaben 2021 2020

a. Aufenthaltsabgaben 973.446,46                    1.044.195,67     

b. Pflichtbeiträge 2.328.579,00                 2.533.455,68     

Summe aus Beiträgen und Abgaben 3.302.025,46                 3.577.651,35     

2. erhaltene Zuschüsse und Forderungen

Zuschüsse 1.086.647,09                 1.059.849,69     

3. Umsatz- u. übrige Erlöse

Sonstige (wie Ticketing, Kultur, Sport) 218.144,64                    230.129,15        

4. Sonstige betriebliche Erträge

a. Übrige betriebliche Erträge 4.255,65                        11.398,85          

b. Erträge aus Anlagenabgang -                                 2.328,33            

4.255,65                        13.727,18

SUMME ALLER ERTRÄGE 4.611.072,84                 4.881.357,37     



Bilanz 2021 GuV Ausgaben

5. Sachaufwand f. Infrastruktur und Werb. 2021 2020

I. Materialaufwand -2.124.770,05 -2.111.238,79 

II. Aufwend. F. bezogene Leistungen -139.766,74 -270.382,80 

SUMME -2.264.536,79 -2.381.621,59 

6. Personalaufwand

a. Löhne -78.327,18 -69.629,67 

b. Gehälter -642.305,08 -541.347,41 

c. Aufwend. f. MVK -11.160,44 -12.350,50 

d. Aufwend. f. Soz. Abgaben -181.450,16 -194.114,34 

e. Soziale Aufwendungen -11.823,05 -10.503,74 

SUMME -925.065,91 -827.945,66 



Bilanz 2021 GuV Ausgaben

7. Abschreibungen 2021 2020

auf Sachanlagen -111.170,20 -119.880,78 

8. Sonst. Betriebl. Aufwendungen

a.-e. Aufwendungen -259.034,43 -248.056,66 

9. Zwischensumme Z1 bis 9 1.051.265,51 1.303.852,68     

10. sonst. Zinsen und ähnliche Erträge

Zinserträge 316,07 507,93

11. Zinsen und ähnliche Aufwendungen

-2.429,70 -2.889,90 

12. Zwischensumme -2.113,63 -2.381,97 

13. Ergebnis der gewöhnl. Verbandstätigkeit 1.049.151,88 1.301.470,71



Bilanz 2021 GuV - Ausgaben

14. Steuern vom Einkommen u. vom Ertrag

Kest -78,79 -128,08 

Köst

15. Jahresüberschuss 1.049.073,09                 1.301.342,63     

16. Auflösung v. Rücklagen - -

SUMME 980.877,66 398.000,00

17. Zuweisung zu Rücklagen 2021 2020

SUMME 2.029.950,75-                 1.699.342,63-     

18. Bilanzgewinn -                                 -                    



4. Ergebnis zur Bilanzprüfung 2021
Firma Deloitte, Prok. Mag. Gunnar Frei
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5. Entlastung des Vorstandes und
Aufsichtsrates



6. 
Abstimmung zur Mitgliedschaft TVB Kufsteinerland  



Vorteile für den TVB Kufsteinerland

• Direkter Ansprechpartner und Beratung für alle Mobilitätsprojekte

• Kufstein mobil hat Gesamtschau über Gemeinde- und TVB-Grenzen hinweg 

> Synergieeffekte

• Behandlung aller Themen der Mobilität: 

Umweltverbund Fuß-, Rad-, Öffentlicher Verkehr
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Vorteile für den TVB Kufsteinerland

• Projekte mit großem Nutzen für den TVB werden proaktiv von Kufstein 

mobil initiiert

• TVB kann mit eigenen Projektideen auf Kufstein mobil zukommen und 

diese gemeinsam umsetzen

• Kufstein mobil übernimmt Koordinierung und Planung für die anstehende 

Neuausschreibung aller Regiobuslinien

• Einnahme einer Vorreiterrolle in Tirol
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Mitglieder

• 3 Gründungsmitglieder: Stadt Kufstein, Stadtwerke Kufstein, 

Regionalmanagement KUUSK

• 1 weiterer Genossenschafter: Gemeinde Bad Häring

• Verträge mit weiteren 8 Gemeinden und TVB Wilder Kaiser

• Verträge in Aussicht mit weiteren 5 Gemeinden

• Zusammenarbeit mit Land Tirol, VVT, RoVG, Gemeinde Kiefersfelden
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Kosten für die Mitgliedschaft des TVBs

• Jahresbeitrag 0,25 Cent netto pro Einwohner jährlich

• Bemessungsgrundlage: Bevölkerungszahl 31.10.2020 für das Finanzjahr 

2022 gemäß § 10 Abs. 7 FAG 2017

• Für 2022 wären das 10.726,25 Euro

• Für 2023 gilt die Bevölkerungszahl 31.10.2021
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6. Beschlussfassung über die  
Beteiligung als Mitglied der
Genossenschaft 
Kufstein Mobil § 10 g)



7. Allfälliges



Vorankündigung - Anpassung des 
Ortstaxensatzes und Promillesatz mit 2024

• Alle Aufgaben können nur professionell erfüllt werden, wenn auch 
entsprechend das Budget vorhanden ist.

• Nachdem der Ortstaxensatz nicht mit der Inflation indexiert angepasst ist, 
ist es erforderlich, diesen mit Jänner 2024 um € 1,00/NÄ auf € 3,00/NÄ 
zu erhöhen.

• Ebenso ist eine Anpassung des Promillesatzes von 11 %o
auf 13%o erforderlich. (zuletzt 2015 angepasst)

• 2023 erfolgt die Bedeckung des Budgets mittels Rücklagenauflösung, um 
die gesamtwirtschaftlichen Situation der Pflichtmitglieder nicht zusätzlich zu 
belasten.

18.11.2022 Kufsteinerland verbindet 108



18.11.2022 Kufsteinerland verbindet 109

CR TOBE Media



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit, wir wünschen 
Ihnen eine erfolgreiche 
Wintersaison 2022/23


